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noir. Le chef Propreté et qualité du do-
maine public se trouve en premiére ligne
ducombat contrelelittering. Pourl’ins-
tant, Olivier et ses collégues ne peuvent
quedénoncer alapolicelesrécalcitrants.
«Mais nous avons fait une demande de
modification de la loi cantonale auprés
du Conseil d’Etat», explique Olivier
Frangais.
Car méme muni d'une carte d’assermen-
tation, Olivier doit laisser la verbalisa-
tion directe aux forces de 'ordre. «De
toute maniére, tient a préciser Philippe
Lenoir, la prévention reste prioritaire.
Selon moi, c’est davantage de la négli-
gence que de la volonté de nuire. Il faut
rappeler les réflexes autrefois évidents
mais qui ne le sont plus.»

Sacasquette rouge vissée sur la téte -
a terme 'uniforme arborera un vert pé-
tant et un joli logo en forme de fourmi -
Olivier doit donc davantage faire preuve
d’entregent et de persuasion que d’auto-
rité. «Jevaisaussi versles commergants,
pour leur rappeler qu’ils ont un réle im-

«Le but est
d'intervenir avant
que les choses
n'empirent)

portant a jouer, notamment en mettant
suffisamment de poubelles a disposi-
tion.»

Quelques pas de trop pour tout jeter
au bon endroit: I’argument revient sou-
vent danslabouche des personnes prises
en flagrant délit. «Les gensnousrépon-
dent aussi parfois qu’apreés tout, desnet -
toyeurs sont payés pour ramasser», sou-
rit René Mietta. Le chef deladivision En-
tretien et travaux a été chargé de mettre
en place le concept et la gestion de cette
nouvelle unité. «Le but est de définir les
endroits a probléme et d’intervenir avant

que les choses
n'empirent.» Par-
ce Qque, comme
pour les graffitis,

des déchets aban-
donnés en appel-
lent d’autres, «les
gens faisant de
moins en moins
attention a mesure
que la situation se
dégrade.»
On retrouve au centre-ville Alice et sa
copine Camille, 24 ans dont déja cing
passés au sein de 'IGSU, autour du cha-
riot blanc «pédagogique». Les deuxam-
bassadrices sensibilisent avec le sourire
auxravages des déchets sauvages, pren-
nent avec bonhomie les vannes ou les
gestes de mauvaise humeur. Privé, cet
organisme coordonne les différentes ac-
tions menées par les municipalités, les
écoles ou les organisateurs de manifes-
tations. Elle regroupe une dizaine de
membres animés par la volonté de gérer
au mieux leurs déchets.

Migros et Coop, Macdonald’s,un gra-
tuit comme 20 Minutes, Igorapourlera-
massage del’aluminium ou encore Swiss
Cigarette en font notamment partie.
«Pour 2011, nous en sommes a une dou-
zaine d’interventions ponctueltes, dont
ces quinze jours 4 Lausanne», détaillele
responsable pour la Suiss¢ romande
Jean-Frangois Marty. Des festivals com-
me le Montreux Jazz ou le Paléo étaient
aussi au programme de 1’été;

Philippe Lenoir: «Jelerépéte: les gens
ne sont pas tous des cochons. Ce type de
comportement répréhensible ne touche
que 10% a15% de 1a population. Nos ef-
forts concernent cette minotité. Il s’agit
de responsabiliser en agissant sur les
mentalités. » : ;
Cinquante millions pournettoyer
les transports publics

Une minorité qui cofite quand méme
quelque 200 millions de frahcs aux col-
lectivités publiques en Suisse. Ce chiffre,
révélé en mai par la premiére étude du
genre réalisée sur mandat dg 1'Office fé-
déral del’environnement, concerne pour
lestrois quartsles communes. « Lereste,
soit 50 millions, correspond aux frais du
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nettoyage dans les transports publics»,
précise Jean-Francois Marty. Dans les
bus et les trains, c’est surtout I’élimina-
tion des journaux et prospectus qui fait
grimper lanote. Dans larué, les restes et
emballages de repas et de boissonrepré -
sentent plus de la moitié des frais impu-
tables au littering. « ’omniprésence des
repas al’emporter explique en partiel’ac-
cumulation de ces déchets», note Phi-
lippe Lenoir.

Bonnetd'ane
pour les fumeurs

Onconsomme sur le pouce, en marchant
ouens’asseyant briévemerit, et on oublie
que le banc ou le trottoir ne sont pas des
poubelles. Bonnet d’4ne également pour
les fumeurs de cigarettes. «Les soirs de
week-ends, a1a sortie de certains clubs,
¢’est 'horreur.» A Lausanne comme a
Genéve, des actions sous forme de dis-
tribution de cendriers portatifs rencon-
trent un certain succés. Sans pour autant
enrayer le phénoméne.
Sur les places urbaines, les réunions de
jeunes plus ou moins improvisées favo-
risent les montagnes de bouteilles et de
mégots. Dans les communes plus cam-
pagnardes, lejet de papier ou de plastique
sur le bord des routes ressemble parfois
aun étrange sport national.

De maniére générale, note Alexandre
Bukowiecki 4 I’Union des villes suisses,
l1a «prolifération des produits jetables,

comme les berlingots, les bouteilles en
PET, les canettes en alu, etc. modifie le
comportement des gens par rapport aux
lieux publics. Tout commedes occasions
defétes oude sorties beaucoup plusnom-
breuses que par le passé.» Pour Philippe
Lenoir, Peffet de groupe n’est pas 4 né-
gliger, un peu comme pour les compor-
tements face a I'action policiére. Reste a4
savoir dans quel sens puisque d’aprésune
étude anglaise réalisée en 2007 auprés
des jeunes, ces derniers auraient ten-
dance 4 moins «litterer» en compagnie
deleurs camarades. Tout celan’affole pas
Matthieu et David, deux gymnasiens

croisés sur I’herbette du talus Curtat.
Ni franchement hostiles ni vraiment
intéressés par l'action d’Alice et des
autresambassadrices d’IGSU, ilsavouent
trouver «important de sensibiliser a ce
probléme» tout en estimant «que notre
paysreste un pays trés propre. Quant a
savoir si le littering tiendrait plut6t de
I'inné que de 'acquis, le duo rejoint les
spécialistes en pensant que s’il faut une
bonne éducation au départ, la suite ap-
partient a chacun. Eux qui ne mangent
pas de ce pain-13, rendent-ils leurs ca-
marades attentifs au probléme? «Ilm'est
arrivé de le dire a des copains, raconte
Matthieu. Aprés, s'ils le font ou pas, je
vais pas aller vérifier.» Bref, le combat
continue. Pierre Léderrey
Photos Laurent de Senarclens

Quel est le profil de 'adepte du littering?

Les visages des «jetteurs de déchets» y a du personnel pour nettoyer et
sont multiples & en croire 'IGSU, qui ©  ramasser. «Un propos qui revient
propose plusieurs profils. Parmi les souvent, reconnait Philippe Lenoir.
«heavy litterer, on retrouve d'un c6té Certains nous disent méme que s’ils
le jeune gui trouve que balancer ses  arrétaient, cela enléverait du travail &
déchets fait partie du «truc». Cas des employés communaux.» Sans
typique: les botellon, ces réunions tfés prendre conscience, naturellement,
alcoolisées ol on ne va tout de méme que cet argent public pourrait &tre
pas se mettre a rassembler les - utilisé de maniére bien plus profitabte
cadavres de bouteilles. pour la collectivité.

Autre type, ceux qui considérent qu'il  Les «occasionnels» rassemblent

logiquement les profils les plus divers,
de I'ado qui «trouve ¢a coal» ou qui
ne veut pas se rendre ridicle en
cherchant une poubelle, atp «stress
dropper» quin‘a pas le temps d'en
chercher une. Ce dernier comporte-
ment est dit «intrinséqueJ individuel
et différentieln, par opposﬁtion aux
deux premiers qui tiennen’t davantage
du normatif et de 'aspectisocial.
Alors, quel est votre type de littering?
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Uber 1600 Abfallkibel fir ein sauberes Basel - Umweltbotschafter auf
Aufkldarungstour

Herumliegende Zigarettenschachteln und -kippen, Take-away-Verpackungen, Zeitungen, Flaschen und
anderes mehr verunstalten vor allem an warmen Tagen die Basler Innenstadt. Ein Argernis for alle. Die
Stadt reagiert auf vielen Ebenen gegen die Unsitte des Litterings, namentlich auch mit einem dichten
Netz an Abfallkibeln und intensivierten Reinigungstouren. Ab heute bis zum 1. Oktober 2011 sind
zudem wieder bis zu einem Dutzend Umweltbotschafter der IG saubere Umwelt IGSU auf
Aufklarungstour in der Innenstadt.

Ausgerechnet dort, wo Basel mit besonders vielen Abfallkibeln aufwartet, z.B. am Barfi (21 Kibel), am
Claraplatz (18 Kibel) sowie am Rheinbord, wo alle 10 bis 20 Meter ein Abfallkibel steht, wird mehr
gelittert als sonstwo. Insgesamt stehen Uber 1600 &ffentliche AbfallkUbel in Basel zur Verfigung. Auch
zahlreiche Geschéfte, wie Coop, Migros, Manor und McDonald's, unterhalten in den betroffenen
Stadtgebieten freiwillig Abfallkibel im Eingangsbereich ihrer Léden. Trotz dieses hervorragenden
Entsorgungsangebotes landen aber immer noch zu viele Abfélle einfach auf dem Boden - meist aus
Bequemlichkeit.

Das Problem kann nur langfristig von Gesellschaft, Staat und Wirtschaft gemeinsam gelést werden. Der
j@hrliche Einsatz der Umweltbotschafter der IG saubere Umwelt ist eine Massnahme aus dem
Gesamtpaket der ,Basler Litteringgespréche”, bei denen die Grossverteiler Coop, Migros, Manor sowie
McDonald’s und der Gewerbeverband Basel-Stadt zusammen mit dem Kanton nach Lésungen fir mehr
Sauberkeit suchen.

Aufklarung ohne erhobenen Zeigefinger

Das Botschafter-Team der IG saubere Umwelt IGSU wird in den néchsten drei Wochen mit seinen
Recyclingmobilen in der Innenstadt auf Autklarungstour sein. Besonders fir unachtsame Unterwegs-
Geniesser nehmen sich die Umweltbotschafter Zeit. Auf freundliche, witzige und Gberzeugende Art wird
aufgeklart und motiviert, die Abfalle am richtigen Ort zu entsorgen. Ohne den erhobenen Zeigefinger,
jedoch mit Humor. Fir Chef-Umweltbotschafter Urs Freuler steht Basel bereits zum sechsten Mal auf
dem Programm. Aufklérung gegen das Littering sieht er als Daueraufgabe, denn ein Patentrezept gegen
das Littering gibt es nicht.

12 Unternehmen mit einem Ziel

Die nationale Initiative fUr eine saubere Schweiz wird von der IG saubere Umwelt getragen. Sie will der
Bevélkerung vor allem mehr Eigenverantwortung im Umgang mit Abfall vermitteln. Die IG saubere
Umwelt setzt sich aus zwélf Unternehmen zusammen. Sie koordiniert ihre Tatigkeiten mit Stédten,
Gemeinden, Schulen und Eventveranstaltern.

Medienbeobachtung ARGUS der Presse AG Argus Ref.: 43581770
Medienanalyse Rudigerstrasse 15, Postfach, 8027 Zirich Ausschnitt Seite: 1/1
Informationsmanagement Tel. 044 388 82 00, Fax 044 388 82 01 Bericht Seite: 1/15
Sprachdienstleistungen www.argus.ch



http://www.argus.ch/de/dienstleistungen/medienbeobachtung
http://www.argus.ch/de/dienstleistungen/medienanalysen?ActiveID=1531
http://www.argus.ch/de/mediasuite?ActiveID=1532
http://www.argus.ch/de/dienstleistungen/sprachdienstleistungen/uebersicht?ActiveID=1533

Datum: 14.09.2011

Basler Zeitung
4002 Basel
061/ 639 11 11

www.baz.ch

Medienart: Print
Medientyp: Tages- und Wochenpresse
Auflage: 83'773

Erscheinungsweise: 6x wéchentlich

Themen-Nr.: 763.3
Abo-Nr.: 1072875

Seite: 26
Flache: 3'146 mm?

Abfallbotschafter sind
auf Aufklarungstour

Basel. Bis zum 1. Oktober sind die
Botschafter der |G saubere Umwelt
wieder auf Tour durch die Innenstadt,
wie das Amt fir Umwelt und Energie
mitteilt. Sie nehmen sich besonders flir
«unachtsame Unterwegs-Geniesser»
Zeit, also flr Personen, die ihre Abfélle
etwa von Esswaren, Getranken und
Zigaretten nicht in die dafiir vorgesehe-
nen Kibel werfen. 1600 solche Eimer
stehen in Basel zur Verfligung, davon
21 auf dem Barfusserplatz und 18 auf
dem Claraplatz.
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1600 Kibel genigen nicht

VG. Ausgerechnet dort, wo Basel
mit besonders vielen Abfallkiibeln
aufwartet, zum Beispiel am Barfi (21
Kibel), am Claraplatz (18 Kiibel)
sowie am Rheinbord, wo alle 10
bis 20 Meter ein Abfallkiibel steht,
wird mehr gelittert als sonstwo.
Insgesamt stehen iiber 1600 &f-
fentliche Abfallkiibel in Basel zur
Verfiigung.

Auch  zahlreiche Geschifte
unterhalten in den betroffenen
Stadtgebieten freiwillig Abfall-
kiibel vor den Liden. Trotz dieses
hervorragendenEntsorgungsange-

botes landen immer noch zu viele
Abfille einfach auf dem Boden
— meist aus Bequemlichkeit, wie
das Amt fiir Umwelt und Energie
Basel-Stadt (AUE) schreibt.

Ohne erhobenen Zeigefinger

Der jahrliche Einsatz der Umwelt-
botschafter der IG saubere Um-
welt (IGSU) ist eine Massnahme
aus dem Gesamtpaket der «Basler
Litteringgespriche», bei denen
die Grossverteiler Coop, Migros,
Manor sowie McDonald’s und
der Gewerbeverband Basel-Stadt

mit dem Kanton nach Lésungen
fiir mehr Sauberkeit suchen.

Das  Botschafter-Team  der
IGSU wird bis am 1. Oktober mit
seinen Recyclingmobilen in der
Innenstadt auf Aufklirungstour
sein. Besonders fiir unachtsame
Unterwegs-Geniesser nehmen sich
die Umweltbotschafter Zeit. Auf
freundliche, witzige und iberzeu-
gende Art wird aufgekliart und
motiviert, die Abfille am richti-
gen Ort zu entsorgen. Ohne den
erhobenen Zeigefinger, jedoch mit
Humor.
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Uber 1600 Abfallkibel fir ein sauberes Basel

15/09/2011 10:02:00
Editor
Schriftgrdsse:

Herumliegende Zigarettenschachteln und -kippen, Take-away-Verpackungen, Zeitungen, Flaschen und
anderes mehr verunstalten vor allem an warmen Tagen die Basler Innenstadt. Ein Argernis fir alle.

Die Stadt reagiert auf vielen Ebenen gegen die Unsitte des Litterings, namentlich auch mit einem dichten
Netz an Abfallkibeln und intensivierten Reinigungstouren. Ab heute bis zum 1. Oktober 2011 sind

zudem wieder bis zu einem Dutzend Umweltbotschafter der IG saubere Umwelt IGSU auf

Aufklérungstour in der Innenstadt.

Ausgerechnet dort, wo Basel mit besonders vielen Abfallkibeln aufwartet, z.B. am Barfi (21 Kibel), am
Claraplatz (18 Kibel) sowie am Rheinbord, wo alle 10 bis 20 Meter ein Abfallkiibel steht, wird mehr
gelittert als sonstwo. Insgesamt stehen Gber 1600 ffentliche Abfallkibel in Basel zur Verfigung. Auch
zahlreiche Geschéfte, wie Coop, Migros, Manor und McDonald's, unterhalten in den betroffenen
Stadtgebieten freiwillig Abfallkiibel im Eingangsbereich ihrer Léden. Trotz dieses hervorragenden
Entsorgungsangebotes landen aber immer noch zu viele Abfélle einfach auf dem Boden - meist aus

Bequemlichkeit.

Das Problem kann nur langfristig von Gesellschaft, Staat und Wirtschaft gemeinsam geldst werden. Der
j@hrliche Einsatz der Umweltbotschafter der IG saubere Umwelt ist eine Massnahme aus dem

Gesamtpaket der ,Basler Litteringgesprdche”, bei denen die Grossverteiler Coop, Migros, Manor sowie
McDonald’s und der Gewerbeverband Basel-Stadt zusammen mit dem Kanton nach Lésungen fir mehr

Sauberkeit suchen.

Aufklarung ohne erhobenen Zeigefinger
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Zeigefinger

Das Botschafter-Team der IG saubere Umwelt IGSU wird in den néchsten drei Wochen mit seinen
Recyclingmobilen in der Innenstadt auf Aufklérungstour sein. Besonders fur unachtsame Unterwegs-
Geniesser nehmen sich die Umweltbotschafter Zeit. Auf freundliche, witzige und Gberzeugende Art wird
aufgeklart und motiviert, die Abfélle am richtigen Ort zu entsorgen. Ohne den erhobenen Zeigefinger,
jedoch mit Humor. Fir Chef-Umweltbotschafter Urs Freuler steht Basel bereits zum sechsten Mal auf
dem Programm. Aufklérung gegen das Littering sieht er als Daveraufgabe, denn ein Patentrezept gegen

das Littering gibt es nicht.

12 Unternehmen mit einem Ziel
Die nationale Initiative for eine saubere Schweiz wird von der IG saubere Umwelt getragen. Sie will der
Bevélkerung vor allem mehr Eigenverantwortung im Umgang mit Abfall vermitteln. Die I1G saubere
Umwelt setzt sich aus zwdlf Unternehmen zusammen. Sie koordiniert ihre Tatigkeiten mit Stédten,
Gemeinden, Schulen und Eventveranstaltern.
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BASEL - Urs Freuler und sein Team sind als Anti-
Littering-Botschafter unterwegs, aber nur tagsiiber,
denn abends fliegen gerne mal die Flaschen.

Von Julia Gohl

Skeptisch blickt Urs Freuler in den
wolkenverhangenen Himmel. «Heute
machen wir wohl nicht so lange», sagt
er zu seinem Team und driickt seine
Zigarette aus. Der Stummel landet
natiirlich im Aschenbecher, nicht auf
dem Boden. Dafiir steht Urs Freuler
schliesslich ein: eine saubere Umwelt
ohne Littering. In dieser Mission ist er
tdglich unterwegs — zurzeit in Basel.
Man erkennt Urs Freuler und sei-
ne Leute an den weissen Outfits und
dem gleichfarbenen Recyclingmobil,
das sie vor sich herschieben. Auch zu
iiberhoren sind die Umweltbotschaf-
ter nicht: «<En Guete», ruft Urs Freuler
einigen Jugendlichen zu, die gerade
am Rhein ihr Mittagessen einnehmen.
«Habt ihr schon Abfall, den ihr uns
gleich mitgeben wollt?» Er wirft alles,
was die drei Jungs ihm reichen, in sein
Abfallmobil. Dann fiigt er an: «Den
restlichen Miill werft ihr dann in den
Abfalleimer.» Und weg ist er.

Ein paar Schritte weiter ist man von
Urs Freulers Intervention nicht so be-
geistert. «Wir entsorgen unseren Ab-
fall immer korrekt», antwortet eine
junge Frau etwas gehéssig, als der
44-Jahrige sie anspricht. «Und auch
die Zigaretten nicht einfach auf den
Boden werfen», fahrt Urs Freuler un-
beirrt fort. «Wir rauchen nicht», ent-
gegnet die Frau. «Vielleicht habt ihr

ja Freunde, die rauchen, dann sagt
ihnen das weiter», doppelt der Chef-
Abfallbotschafter der Interessenge-
meinschaft fiir eine saubere Umwelt
(IGSU) unbeeindruckt nach und ver-
abschiedet sich.

Bei Betrunkenen hat es keinen Wert

Es passiere immer wieder, dass Leu-
te genervt reagieren, wenn man sie
fiir das Thema Littering sensibilisie-
ren mochte, erzéhlt Urs Freuler. «Die
meisten aber nehmen es positiv auf.»
Mit der Zeit wisse man, wen man an-

sprechen kénne und wen eher nicht.
«Wenn zum Beispiel jemand in der
Mittagspause gemiitlich im Schatten
liegt, mit Sonnenbrille im Gesicht,
dann muss man ihn nicht stéren.» Und
auch am Abend lédsst die IGSU ihre
Patrouillen mittlerweile sein. «Sobald
Alkohol im Spiel ist, hat es keinen
Wert mehr, zu diskutieren», weiss Fr-
euler. «Mir ist es schon passiert, dass
die Angesprochenen ihren Abfall dann
extra in den Rhein schmissen. Und ei-
nige neue Mitarbeiter wurden sogar
mit Flaschen beworfen, als sie das
Gespriach mit einem Alkoholisierten
suchten.»

Auch Freulers Mitarbeiter Cédric Qué-
batte musste feststellen, dass in der
Nacht kaum jemand offene Ohren fiir
seine Anliegen hat. «Einmal stellte ich
mich auf einem Platz vor die Leute hin
und sagte: <Es ist super, dass ihr feiert

und gut drauf seid, aber vergesst nicht,
nachher euren Abfall zu entsorgen.»»,
erinnert er sich. «Da sind einige aufge-
standen und einfach verschwunden.»
So ist heute der Mittag die wichtigs-
te Zeit des Tages fiir die Umweltbot-
schafter — vor allem wenn die Sonne
scheint. Dann sind ndmlich besonders
viele Leute draussen und produzieren
mit ihrem Take-Away-Essen jede Men-
ge Miill. Nach Statistiken des Bundes-
amts fiir Umwelt produziert das Essen
fiir unterwegs die hochsten Kosten im
ganzen Littering-Bereich.

Von Begeisterung bis Anfeindung

Mittlerweile hat die Sonne den Kampf
gegen die Wolken gewonnen. Dement-
sprechend voll sind die Treppenstufen
auf dem Barfiisserplatz, als der Anti-
Littering-Trupp dort einmarschiert.
Uber die Stérung durch die Umwelt-
botschafter freut sich nicht jeder. Eini-
ge suchen zwar das Gesprich und sind
begeistert von dem Einsatz der IGSU.
Andere ignorieren die Leute mit den
weissen Képpis einfach, werfen ihnen
etwas irritierte Blicke zu oder lassen

einen bléden Spruch fallen.

Die Umweltbotschafter reagieren lo-
cker auf solche Anfeindungen. Bléde
Spriiche sind sie sich gewohnt. «Eini-
ge antworten, sie wiirden schliesslich
Steuern bezahlen fiir die Abfallbesei-
tigung oder durch Littering Arbeits-
plétze fiir Strassenreiniger schaffen»,
erzéhlt Urs Freuler. Das seien héufig
Trotzreaktionen. Héngen bleiben die
Tipps der Littering-Patrouille vielleicht
trotzdem, glaubt Freuler. Darum lésst
er sich auch gerne einmal auf Dis-
kussionen ein. «Aber nach spétestens

zehn Minuten ist Schluss. Irgendwann
hat es keinen Wert mehr. Schliesslich
wollen wir die Leute nicht verdrgern.»

Zigaretten gehéren auch in den Miill
Ein bisschen Aufdringlichkeit legt Urs
Freuler dann aber doch an denTag. So
bleibt er etwa einfach vor einer Rau-
cherin stehen, obwohl diese gerade ein
Telefongespréch fithrt. «Ich will nur
warten, bis sie fertig ist, und ihr dann
erkldren, wie man Zigaretten richtig
entsorgt», erldutert der Chefbotschaf-
ter. «Es ist {iberraschend, wie viele
nicht wissen, dass man einfach denTa-
bak rausdrehen und den Filter in den
Miill werfen kann.» Auch er habe das
viele Jahre lang nicht gewusst und so
manchen Zigarettenstummel auf den
Boden fallen lassen.

Heute weiss Urs Freuler es besser und
will auch andere Leute von einem
sorgsamen Umgang mit der Umwelt
iiberzeugen. Dass sich dies lohnt, da-
von ist er iiberzeugt. Nach einigen Ta-
gen in derselben Stadt stelle er immer
eine Verbesserung fest. «Aber es ist
wie mit der Polizei», erklart er. «Wenn
man deren Autos sieht, fahrt man auch
etwas langsamer und gurtet sich an.»
Ist die Polizei dann weg, kehre man
wieder zuriick zu alten Gewohnhei-
ten. «Mit uns ist es dhnlich. Wenn wir
in die néchste Stadt ziehen, nimmt das
Littering wieder zu. Es ist eine Sisy-
phusarbeit.» Bis am 1. Oktober ist der
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IGSU-Trupp noch in Basel unterwegs.
Danach wird wohl wieder mehr Ab-
fall auf dem Boden landen. Denn man
weiss ja: Ist die Katze aus dem Haus,
tanzen die Mause auf dem Tisch.

www.igsu.ch
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Kanton geht gegen
Zigi-Stummel vor

Abfall In Basel liegen mehr Kippen als anderswo

VON HANS-MARTIN JERMANN

Auf Plitzen und Trambhaltestellen in
Basel liegen mehr Zigarettenstum-
mel als in anderen Stiddten. Dieser
Meinung ist ein Abfallbotschafter der
IG Saubere Umwelt, der gerade in Ba-
sel Aufkliarungsarbeit betreibt. Zwar
gibt es keine Studie, die dies beweist.
Tatsache aber ist: In Basel gibt es we-
niger Aschenbecher auf 6ffentlichem
Grund als etwa in Bern oder Ziirich.
Der Kanton will nun das Problem
angehen. Im Rahmen eines Testlaufs
ist am Centralbahnplatz ein neu-
artiger Abfallkiibel mit Aschenbe-

cher montiert worden. Falls sich das
System bewdhrt, sollen an den Kip-
pen-Hotspots in der Stadt — den am
starksten frequentierten Platzen und
Haltestellen — weitere Behalter aufge-
stellt werden. Eine flichendeckende
Einfiihrung wiirde sich indes kaum
lohnen, sagt Alexander Isenburg, Lei-
ter der Stadtreinigung. Im Kampf ge-
gen die Zigi-Stummel verweist man
beim Kanton zudem auf das kiirzlich
prasentierte Littering-Massnahmen-
paket: Nach dem Willen der Regie-
rung sollen kiinftig speziell geschul-
te Polizisten auf Patrouille gehen und
Abfallstinder biissen.
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Erfolgreich im Kampf gegen Littering

Umweltbotschafter suchten in Basel wahrend dreier Wochen den Kontakt mit Jung und Alt. Gekleidet in
weissen T - Schirts und mit weissen Baseballmitzen zogen sie vor allem Uber den Barfusserplatz, den
Theaterplatz und dem Rheinbord entlang.

Nach diesen drei Wochen zieht Christoph Gobeli von der Interessengemeinschaft saubere Umwelt IGSU
eine positive Bilanz des Einsatzes. Es sei in vielen Féllen gelungen, die Bevélkerung fur eine saubere

Stadt zu sensibilisieren.

Getragen wird die IGSU von den Grossverteilern und verschiedenen Recyclingfirmen. Neu im Programm
der IGSU ist auch die Aufklérung an Schulen. Mit Gemeinden, Stadten und Eventveranstaltern
koordiniert die IGSU ihre Tatigkeiten. (rs)
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